Regulamin Miedzynarodowych Targéw Gdanskich S.A.
dla Uczestnikéw Jarmarku $w. Dominika 2026 w Gdansku

1. Postanowienia ogdine

1.1.  Przepisy niniejszego Regulaminu obowigzujg uczestnikow Jarmarku
$w. Dominika 2026 organizowanego przez Miedzynarodowe Targi
Gdanskie Spotke Akcyjng w Gdansku, ktérzy zawarli umowe
uczestnictwa w Jarmarku $w. Dominika 2026 zwigzana bezpo$rednio
z wykonywang przez nich dziatalno$cig gospodarczg lub zawodowa,

1.2, Uzyte w tresci ninigjszego Regulaminu okreslenia majg nastepujace
znaczenia:

1.2.1. Regulamin — ninigjszy Regulamin Migdzynarodowych Targéw
Gdanskich S.A. dla Uczestnikow Jarmarku $w. Dominika 2026;

1.2.2. Organizator — spotka Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. z siedzibg
w Gdanisku przy ul. Zaglowej 11, 80-560 Gdansk (KRS: 0000038362);
w kazdym przypadku, gdy jest mowa o Organizatorze, rozumie sig
przez to réwniez osoby dziatajgce w imieniu i na rzecz spotki
Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.

1.2.3. Jarmark — Jarmark $w. Dominika organizowany przez spotke
Miedzynarodowe Targi Gdanskie SA;

1.2.4. Uczestnik — wystawca (osoba fizyczna, spdtka kapitatowa Iub
osobowa, jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowosci
prawnej, instytucja) bioracy udziat w Jarmarku i prowadzacy Sprzedaz
w ramach udostepnionego Miejsca handlowego, zwigzang
bezposrednio z wykonywang przez niego dziatalno$cig gospodarcza
lub zawodowa i zwigzane z nim osoby, ktore wspdipracujg z wystawca
bez wzgledu na rodzaj tej wspétpracy i podstawe;

1.2.5. Formularz Zgtoszenia Uczestnictwa - elektroniczny formularz
zgtoszenia uczestnictwa dostepny w ramach konta wystawcy systemu
sprzedazowego Organizatora;

1.2.6. Potwierdzenie Uczestnictwa — dokument przestany przez Organizatora
za posrednictwem poczty elektronicznej na adres e-mail wskazany
przez Uczestnika, w ktorym Organizator okre$la rodzaj
i lokalizacje przydzielonego Miejsca handlowego oraz warto§¢ Umowy;

1.2.7. Biuro Jarmarku — miejsce obstugi Wystawcow;

1.2.8. Miejsce handlowe — cze$¢ obszaru Jarmarku, udostepniona przez
Organizatora w formie Stoiska sprzedazy lub Powierzchni sprzedazy,
stuzaca prowadzeniu Sprzedazy przez Uczestnikow;

1.2.9. Sprzedaz - prowadzenie przez Uczestnika sprzedazy towaréw,
$wiadczenie ustug, dziatalnosci gastronomicznej lub dziatalnosci
promocyjnej;

1.210.  Strefa Gastronomiczna - obszar prowadzenia dziatalnosci
gastronomicznej przez Uczestnikow; zwana réwniez Strefa Food
Court;

1.2.11.  Dziatalno$¢ kolekcjonerska — gromadzenie i sprzedaz wg
okreslonych kryteriow dziet sztuki, pamiatek historycznych, ksigzek,
archiwaliow, zabytkdw kultury materialnej, okazéw przyrody, grafik,
zbioréw numizmatycznych (w rozumieniu dawnych monet majacych
warto$¢ zabytkowa), filatelistycznych, filumenistycznych;

1.2.12.  Komisja Weryfikacyjna — zespét sktadajacy sie z pracownikéw
Organizatora oraz wyznaczonych przedstawicieli Gminy Miasta
Gdanska, dokonujacy weryfikacji oferty handlowej potencjalnego
Uczestnika na zasadach okreslonych Regulaminem;

1.2.13.  Stoisko ,Parasol” - rodzaj Stoiska sprzedazy w formie otwartej,
sktadanej konstrukcji w ksztalcie kwadratowego parasola z tworzywa
wkiadanego w betonowg podstawe;

1.2.14.  Stoisko ,Kram” — rodzaj Stoiska sprzedazy w formie drewnianej,
zadaszonej konstrukcji z plandekg i z niezabudowanym blatem
sprzedazowym;

1.2.15.  Stoisko ,Namiot’ — rodzaj Stoiska sprzedazy w formie konstrukcji
metalowej z naciggnieta plandeka, bez podtogi;

1.2.16.  Stoisko ,Altana” - rodzaj Stoiska sprzedazy w formie konstrukcji
metalowej na azurowych nogach z mozliwoscig naciagniecia $cianek
z tworzywa (przez Organizatora), bez podtogi;

1.2.17.  Stoisko ,Domek-Stragan” - rodzaj Stoiska sprzedazy w formie
zamykanego domku drewnianego ze spadzistym dachem;

1.2.18.  Stoisko ,Karczma” - rodzaj Stoiska sprzedazy w formie
zamykanego domku drewnianego, o powierzchni 15-18m2;

1.2.19.  Stoisko ,Kontener” - rodzaj Stoiska sprzedazy w formie konstrukcji
metalowej przeznaczony do sprzedazy gastronomicznej; z
wyposazeniem dodatkowym niepodlegajacym demontazowi.

1.2.20.  Stoisko z lokalizacjg ,Premium” — wyznaczone przez Organizatora
stoiska. Optata eksploatacyjna z tytutu najmu ustalana jest
indywidualnie z wybranym przez Organizatora Uczestnikiem na
podstawie negocjaciji, przy czym cena najmu nie moze by¢ nizsza niz
cena podstawowa okreslona w cenniku.

1221,  ,Strefa Premium” — obszar obejmujgcy ulice lub jej odcinki
wyznaczone przez Organizatora, w ktérym obowigzuje inna stawka
cenowa okreslona w cenniku, wyzsza niz cena podstawowa.

1.222.  ,Stoisko wlasne w strefie kolekcjonerdw” - namiot Wystawcy
zaakceptowany przez Organizatora, w dopuszczalnym przez
Organizatora wielko$ci, 0 max gtebokosci 3m, w neutralnych kolorach
z wytaczeniem namiotow w paski i w kolorach jaskrawych oraz
obrandowanych.

1.2.23.  Strona internetowa Organizatora — oficjalna strona Jarmarku
znajdujaca sie pod adresem www.jarmarkswdominika.pl;

1.2.24.  Adres email Organizatora — skrzynka pocztowa Organizatora pod
adresem biuro.jarmarku@amberexpo.pl;

1.2.25.  Umowa uczestnictwa — umowa zawarta pomiedzy Uczestnikiem
a Organizatorem po przestaniu Formularza Zgtoszenia Uczestnictwa,
weryfikacji Uczestnika przez Organizatora oraz przestania przez
Organizatora Potwierdzenia Uczestnictwa; za date zawarcia Umowy
Uczestnictwa przyjmuje sie date przestania Potwierdzenia
Uczestnictwa.

1.2.26.  Warunki udzialu - informacje dotyczace zasad zgtoszenia
uczestnictwa w Jarmarku udostepnione na Stronie internetowej
Organizatora.

1.2.27. Opfata Rezerwacyjna - optata dla wybranych Wystawcow
z poprzedniej edycji Jarmarku $w. Dominika, umozliwiajaca udziat
w kolejnej edycji Jarmarku, pod warunkiem spetnienia wszystkich
wytycznych zawartych w Regulaminie Rezerwacji Uczestnictwa
w Jarmarku $w. Dominika.

1.3. Integralng cze$cig Regulaminu sa;

1.3.1. Szczegdtowe Przepisy Porzadkowe dla Uczestnikow Jarmarku $w.
Dominika w Gdarisku 25.07-16.08.2026 r.

1.3.2. Szczegdtowe Warunki Uczestnictwa w Strefie Gastronomicznej dia
Uczestnikow Jarmarku $w. Dominika w Gdarisku 25.07-16.08.2026
r.

1.3.3. Regulamin przyjecia oferty handlowej Uczestnika Jarmarku $w.
Dominika 2026 w Gdarisku.

1.3.4.  Regulamin Rezerwacji Uczestnictwa w Jarmarku $w. Dominika 2026
w Gdarisku.

2.  Ogolne zasady uczestnictwa

2.1.  Zgtoszenie uczestnictwa

2.1.1. Zgtoszenie uczestnictwa w Jarmarku nalezy dokona¢ poprzez
Formularz Zgtoszenia Uczestnictwa.

2.1.2. Przestanie do Organizatora Formularza Zgtoszenia Uczestnictwa jest
jednoznaczne ze ztozeniem oferty uczestnictwa w Jarmarku oraz
akceptacjg wszystkich postanowien niniejszego Regulaminu.

2.1.3. Zgtaszajacy, ktorzy ztozyli oferte do 06.05.2026 r. otrzymajg
informacje dotyczacg statusu zgtoszenia (przyjete do realizacji
Iwpisane na liste rezerwacyjng / anulowane) do 12.06.2026 r.
Zgtaszajacy, ktérzy zozyli oferte pomiedzy 07.05.2026 r. a
22.06.2026 r., otrzymajq informacje dotyczacq statusu zgtoszenia
(przyjete do realizacji / wpisane na liste rezerwacyjng / anulowane) do
30.06.2026 r.

Zgtoszenia dokonane po 22.06.2026 r. moga nie by¢ rozpatrywane.

2.1.4. Uczestnik w Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa zobowigzany jest do
podania rodzaju sprzedawanego asortymentu identyfikujacego
Uczestnika podczas Jarmarku. Rodzaj sprzedawanego asortymentu
podany w Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa bedzie widniat na
szyldzie reklamowym zapewnianym przez Organizatora dla Stoiska
,Domek-Stragan”, ,Karczma”, ,Kontener".

2.1.5. Warunkiem przyjecia oferty i zawarcia Umowy uczestnictwa bedzie
pozytywna weryfikacja oferty handlowej Uczestnika przez Komisje
Weryfikacyjng oraz Organizatora, w szczego6lnosci na zasadach
okreslonych w pkt. 2.2. Regulaminu (Weryfikacja Oferty)

2.1.6. Organizator poinformuje o przyjeciu oferty uczestnictwa w Jarmarku
i zawarciu Umowy przesytajac Potwierdzenie Uczestnictwa.
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2.1.7. Organizator zastrzega sobie prawo nieprzyjecia oferty uczestnictwa
bez podania przyczyn.

2.1.8. Organizator przydzieli Miejsce handlowe, uwzgledniajac zyczenia
Uczestnika, w miare posiadanych mozliwosci i warunkow
organizacyjno-technicznych.

2.1.9. Organizator zastrzega sobie prawo do ograniczenia ilosci Miejsc
handlowych zamawianych przez jednego Uczestnika.

2.1.10.  Organizator zastrzega sobie prawo zmiany lokalizacji, rodzaju
i wielkosci Miejsca handlowego, jezeli ww. okreslona w Potwierdzeniu
Uczestnictwa rézni sie od zaméwionej w Formularzu Zgtoszenia
Uczestnictwa, Umowa jest zawarta na warunkach okreslonych w
Potwierdzeniu Uczestnictwa. W przypadku, gdy Uczestnik nie
akceptuje  odmiennych  warunkéw  zaproponowanych  przez
Organizatora, winien takie o$wiadczenie ztozy¢ w formie pisemnej albo
dokumentowej (w tym w postaci skanu pisemnego o$wiadczenia
podpisanego przez osobe do tego uprawniong zgodnie z zasadami
reprezentaciji i w sposdb umozliwiajacy identyfikacje osoby sktadajacej
to oSwiadczenia — pod rygorem niewaznosci) w terminie 3 dni od daty
otrzymania Potwierdzenia Uczestnictwa. Wéwczas Umowa nie
dochodzi do skutku. Skan o$wiadczenia powinien by¢ przestany na
Adres e-mail Organizatora. Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢
skontaktowania sie z Uczestnikiem w celu potwierdzenia okolicznoci
ztozenia o$wiadczenia.

21.11. W czasie obowigzywania Umowy, Organizator zastrzega sobie
prawo zmiany parametréw Miejsca handlowego okre$lonego w
Potwierdzeniu Uczestnictwa. Uczestnikowi Jarmarku nie przystuguje w
takim przypadku prawo do odszkodowania ze strony Organizatora, z
zastrzezeniem, ze zwrot nadptaty wynikajacej z faktu przydzielenia
innego rodzaju lub mniejszego Miejsca handlowego od pierwotnie
przydzielonej w Potwierdzeniu Uczestnictwa nastapi w terminie 7 dni
od daty dokonania zmiany.

21.12.  Organizator nie gwarantuje naroznego ustawienia stoisk, tym
samym Organizator zastrzega sobie prawo do ustawienia stoisk bez
mozliwosci otwierania bocznych okiennic w domkach drewnianych
oraz bocznych $cian namiotéw i altan.

2.1.13.  Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za uszkodzenie /
zniszczenie towaréw wynikajace z nieszczelnosci potaczenia stoisk ze
sobg (namiotow).

2.1.14.  Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za funkcjonowanie sieci
Internet za posrednictwem ktdrej Uczestnicy zgtaszajg swoje
uczestnictwo w Jarmarku, w szczegélno$ci za zaktdcenia w dziataniu
tacz teleinformatycznych, serwerdw itp.

2.1.15.  Organizator zastrzega sobie prawo do wystania wszelkich
komunikatéw w formie SMS na numer telefonu komérkowego podany
w Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa, co réwnoznaczne jest z
zawiadomieniem dokonanym w formie pisemne;.

21.16. Zakazuje sie prowadzenia dziatalnosci handlowej na terenie
organizacji Jarmarku, w tym sprzedazy charytatywnych ,cegietek” bez
zawarcia z Organizatorem Umowy uczestnictwa w Jarmarku.
Sprzedaz bez zawartej z Organizatorem Umowy skutkowaé bedzie
usuwaniem stoiska na koszt i ryzyko danego podmiotu sprzedajacego,
a nadto natozenie kary i zgloszenie nielegalnej sprzedazy do
odpowiednich organow.

2.2.  Weryfikacja Oferty

2.2.1. Weryfikacja oferty uczestnictwa dokonywana jest przez Komisje
Weryfikacyjng na podstawie zlozonego przez potencjalnego
Uczestnika Formularza Zgtoszenia Uczestnictwa, wraz z zataczonymi
do niego zdjeciami.

2.2.2. Szczegbtowe zasady dokonywania weryfikacji, w tym kryteria
weryfikacyjne, zawarte sa w Regulaminie przyjecia oferty handlowej
Uczestnika Jarmarku $w. Dominika 2026 w Gdarisku - stanowigcym
zatacznik nr 3 do niniejszego Regulaminu.

2.2.3.Niezaleznie od weryfikacji dokonanej przez Komisje, Organizator ma
prawo odrzuci¢ oferte uczestnictwa takze jezeli oferta handlowa
zawiera asortyment inny niz akceptowany w ramach Jarmarku.
Akceptowany asortyment to: dekoracje, wyroby rekodzieta, rzemiosta,
produkty regionalne, przedmioty artystyczne, pamiatki, smakotyki,
przedmioty kolekcjonerskie, stodycze, alkohole, kawa, herbata, miody,

przetwory, wedliny, inne produkty spozywcze. Wytaczeniu podlegat
bedzie handel artykutami przemystowymi, w szczegoinosci takimi jak
duzy i maty sprzet AGD, fotele do masazu, bielizna, odziez, obuwie,
posciel, reczniki, wyroby naruszajace autentycznos¢ kolekcjonerska,
a takze sprzedaz poza strefg gastronomiczng art. spozywczych
przeznaczonych do konsumpcji na miejscu, np. alkoholu lub innych
napojéw w Kkieliszkach/kubkach oraz z wytaczeniem sprzedazy
alkoholu o zawarto$ci powyzej 18% przeznaczonego do bezposredniej
konsumpcji. Ograniczenie w przedmiocie sprzedazy alkoholu pow.
18% nie dotyczy partnera Jarmarku na podstawie zawartej umowy
partnerskiej.
2.3.  Warunki ptatnosci i kaucja
2.3.1. Optaty za uczestnictwo w Jarmarku ustalane sg odrebnie dla
poszczegoinych rodzajow dziatalno$ci i sq okreslone w Formularzu
Zgtoszenia Uczestnictwa.
2.3.2. Optata za uczestnictwo w Jarmarku sktada sig z optaty eksploatacyjnej
z tytutu najmu Miejsca handlowego oraz optat za $wiadczone przez
Organizatora dodatkowe ustugi. Uczestnik ponosi koszty zuzycia
mediow.
2.3.3. Optata eksploatacyjna obejmuje udostepnienie Miejsca handlowego,
szyld na stoisku (dot. kontenera, Karczmy i domku Organizatora) oraz
ustugi zwigzane z organizacjg terenu Jarmarku, w tym: wyposazenie w
odpowiednig infrastrukture
(odprowadzanie  Sciekow  (zbiomiki zlewne), zabezpieczenie
medyczne, o$wietlenie, zabezpieczenie sanitariatéw, konteneréw i
koszy na $mieci, sprzatanie terenu Jarmarku i utrzymanie czystosci (z
wylaczeniem sprzatania i utrzymania czystosci na Miejscach
handlowych), organizacje programu  kulturalno-rozrywkowego,
zamieszczenie danych Uczestnika na Stronie internetowej
Organizatora, promocje Jarmarku, w tym korzystanie z materiatéw
marketingowych udostepnionych przez Uczestnikéw.
2.34. W celu promocji Jarmarku Organizator ma prawo wykorzysta¢
nadestane przez Uczestnika zdjecia i informacje o produkcie
znajdujacym sie w jego ofercie handlowej zwigzanej z Jarmarkiem.
Informacje mogq zosta¢ przestane na adres e-mail Organizatora.
Organizator zastrzega sobie prawo do selekcji wyboru przestanych
informacji i dokonywania technicznych korekt, ktére nie ingerujg w ich
tresc.
2.3.5. Optate eksploatacyjng za uczestnictwo w Jarmarku i opfaty za
$wiadczone przez Organizatora dodatkowe ustugi Uczestnik (z
wylaczeniem Uczestnika Strefy Gastronomicznej) zobowigzany jest
przekazaé na rachunek bankowy Organizatora w nastepujacy sposab:
2.3.5.1. 100% wartosci brutto optaty eksploatacyjnej i opfaty za $wiadczone
przez Organizatora dodatkowe ustugi, ktdre okreslone zostaly
w Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa (warto$¢ Umowy) w ciggu 7
dni po otrzymaniu Potwierdzenia Uczestnictwa; brak uiszczenia
optaty w tym terminie powoduje wygasniecie umowy bez
konieczno$ci skitadania dodatkowych o$wiadczen stron w tym
zakresie i bez ponoszenia przez Organizatora jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci z tego tytutu, a Organizator jest wéwczas
uprawniony do sprzedazy zaméwionego Miejsca handlowego
innemu Uczestnikowi;
2.3.5.2. W przypadku zamdwienia pradu do 3 kW optata za zuzycie pradu
bedzie optacona przez Uczestnika w oparciu o wskazania licznikow
i fakture od dostawcy pradu na podstawie faktury wystawionej przez
Organizatora w terminie okre$lonym w fakturze; rozliczenie z tytutu
pradu nastapi nie wczesniej niz po otrzymaniu przez Organizatora
faktury od dostawcy pradu.
2.3.5.3. rozliczenie koricowe nastapi po zakofczeniu Jarmarku. Jesli faktury
zaliczkowe nie obejmujq catej wartosci brutto Umowy, Organizator
wystawi fakture koricowa w ciagu 7 dni od zakoriczenia Jarmarku.

2.3.5.4. Wszystkie zamowienia dodatkowe robione po 13.07.2026 bedg
rozliczane w cenie wyzszej o 50% od ceny podstawowej. (np.
zmiana w zamdwieniu dotyczaca energii elektrycznej).

2.3.6. Platnikiem i odbiorcg, ustugi jest podmiot zgtaszajacy uczestnictwo
w Jarmarku okre$lonym w Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa. Jezeli
nabywca ustugi wskazuje przy wypetnianiu i podpisywaniu Formularza
Zgtoszenia Uczestnictwa jako ptatnika osobe trzecig (osobe fizyczna,
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osobe prawna lub jednostke organizacyjna nieposiadajaca osobowosci
prawnej), to wskazany pfatnik powinien ztozy¢ pisemne o$wiadczenie
0 przyjeciu zobowigzan nabywcy ustugi. Odpowiedzialno$¢
wskazanego ptatnika i nabywcy ustugi za zobowigzania wobec
Organizatora jest solidarna.

Ptatnosci dokonane przed otrzymaniem Potwierdzenia Uczestnictwa
nie sg réwnoznaczne z przyznaniem miejsca na Jarmarku.
Organizator zastrzega sobie prawo wgladu do rachunkowosci
Uczestnika Strefy Gastronomicznej za okres Uczestnictwa w Jarmarku
w celu weryfikacji kwoty przychodu uzyskanego przez Uczestnika z
tytutu sprzedazy produktow podczas Jarmarku.

Uczestnik zobowigzany jest do wplaty kaucji w wysokosci
uzaleznionej od rodzaju prowadzonej dziatalnosci podczas Jarmarku
oraz rodzaju najmowanego Miejsca handlowego t].:

500 zt dla dziatalnosci prowadzonej na Stoiskach: ,Kram”,
,Namiot”, ,Domek-Stragan” oraz ,Altana”, z wytaczeniem dziatalnosci
gastronomicznej;

2500 zt dla dziatalno$ci gastronomicznej bez wzgledu na rodzaj
Miejsca handlowego, w tym stoiska wiasne.

Kaucja zabezpiecza roszczenia Organizatora powstate podczas
Jarmarku wobec Uczestnika w szczegdlnosci z tytutu kar,
ewentualnych szkdd (w tym kosztow usuwania uszkodzen powstatych
podczas montazu, demontazu, uzywania infrastruktury, usuwania
niedozwolonych materiatéw zamieszczonych przez Uczestnika na
infrastrukturze Organizatora czy prac porzadkowych) o ile warto$¢
szkody przekroczy wysoko$¢ kaucji Organizator obcigzy Uczestnika do
wysokosci poniesionej szkody, niezwrdcenia ktodki zabezpieczajacej
domek oraz pilota do alarmu zainstalowanego w domku. Organizator
zastrzega sobie prawo dochodzenia roszczer odszkodowawczych.
Organizator zastrzega sobie prawo do potracenia z kaucji 10%
(dziesie¢ procent) przychodu netto uzyskanego przez Uczestnika
Strefy Gastronomicznej z tytutu sprzedazy produktow w ramach
Jarmarku oraz kosztu zuzycia energii elekirycznej. Organizatorowi
przystuguje uprawnienie do dochodzenia od Uczestnika szkody
przewyzszajacej kwote zastrzezonej kaucji.

2.3.11. Potracania roszczen Organizatora z kaucji odbywac sie bedzie bez
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24.2.

25.
25.1.

252

konieczno$ci sktadania dodatkowego o$wiadczenia w tym zakresie.
Ptatno$¢ kaucji wyzwalana jest przez Uczestnika w jego profilu
w systemie on-line Jarmarku. Na adres e-mail osoby kontaktowej,
wygenerowana zostanie automatyczna wiadomos¢ ze zleceniem
ptatniczym w systemie ptatnosci AutoPay.
Whptata kaucji powinna by¢ dokonana przed odbiorem identyfikatora
przez Uczestnika. Zajecie Miejsca handlowego bez wptaty kaucii
traktowane jest jako nielegalne zajecie Miejsca handlowego i
uprawnia Organizatora do odstapienia od Umowy z Uczestnikiem.
Zwrot kaucji nastapi automatycznie, w formie przelewu przez system
ptatnosci AutoPay, o ile nie zostanie spozytkowana zgodnie z pkt.
2.3.10.-2.3.11.
Odwotanie uczestnictwa
Z zastrzezeniem pkt. 2.1.10., Uczestnik moze odwota¢ swojq oferte
uczestnictwa przed otrzymaniem Potwierdzenia Uczestnictwa.
Odwotanie oferty uczestnictwa wymaga formy pisemnej albo
dokumentowej w postaci skanu pisemnego o$wiadczenia
0 odwotaniu oferty podpisanego przez osobe do tego uprawniong
zgodnie z zasadami reprezentacji w sposéb umozliwiajacy
identyfikacje osoby skiadajacej to o$wiadczenie - pod rygorem
niewazno$ci. Skan o$wiadczenia powinien by¢ przestany na Adres
email Organizatora.
Za date odwotania oferty uczestnictwa w Jarmarku uwaza si¢ date
wplywu pisma/skanu (zawierajacego o$wiadczenie o odwotaniu) do
Organizatora.
Kontakt z Uczestnikiem
Organizator w toku rejestracji zgtaszania uczestnictwa oraz w czasie
Jarmarku kontaktuje sie z Uczestnikiem pod adresem email lub
numerem telefonu wskazanymi w Formularzu Zgloszenia
Uczestnictwa na adres email/telefon podane przy zawieraniu Umowy.
W sytuacjach nagtych tj. koniecznosci podjecia przez Organizatora
bezposredniej interwencji zwigzanej z utrzymaniem porzadku w czasie

2.53.

311,

Jarmarku, Organizator realizuje kontakt z Uczestnikiem, w tym z
osobami z nim wspdtpracujgcymi takze bezposrednio w obszarze
udostepnionego Miejsca handlowego co nastepnie potwierdzi w
spos6b opisany w punkcie Regulaminu powyzej.
Wskazany w Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa adres email jest
wiasciwy takze do sktadania o$wiadczen przez Organizatora, w tym
0 odstgpieniu od Umowy.
Szczegotowe zasady uczestnictwa dla Uczestnikow Strefy
Gastronomicznej
Optate eksploatacyjng za uczestnictwo w Jarmarku i optaty za
$wiadczone przez Organizatora dodatkowe ustugi, Uczestnik Strefy
Gastronomicznej zobowigzany jest przekazac na rachunek bankowy
Organizatora w nastepujacy sposab:

3.1.1.1. 100% brutto optaty eksploatacyjnej i optaty za Swiadczone przez

Organizatora dodatkowe ustugi, ktdre okreslone zostaly
w Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa (warto$¢ Umowy) w ciggu 7
dni po otrzymaniu Potwierdzenia Uczestnictwa; brak uiszczenia
optaty w tym terminie powoduje wygasniecie umowy bez
koniecznosci skladania dodatkowych oswiadczen stron w tym
zakresie i bez ponoszenia przez Organizatora jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci z tego tytutu, a Organizator jest woéwczas
uprawniony do sprzedazy zaméwionego Miejsca handlowego
innemu Uczestnikowi;

3.1.1.2. 10% przychodu netto uzyskanego przez Uczestnika z tytutu

sprzedazy produktow w ramach Jarmarku — powigkszone o nalezny
podatek od towardw i ustug wedtug obowigzujacych stawek, ktdre
bedzie rozliczane wedtug zasad wynikajacych z Warunkéw
Uczestnictwa w Strefie Gastronomicznej;

3.1.1.3. optata za zuzycie pradu w oparciu o wskazania licznikow i fakture od

dostawcy pradu na podstawie faktury wystawionej przez
Organizatora w terminie okre$lonym w fakturze; rozliczenie z tytutu
pradu nastapi nie wczesniej niz po otrzymaniu przez Organizatora
faktury od dostawcy pradu.

3.1.1.4. Wszystkie zamdwienia dodatkowe robione po 13.07.2026 (np.

4.
4.1.
411,

41.2.

4.13.

4.14.

zmiana w zamowieniu dotyczaca energii elekirycznej) bedg

rozliczane w cenie wyzszej 0 50% od ceny podstawowe;.
Zasady prowadzenia dziatalno$ci podczas Jarmarku
Zasady ogoine
Uczestnik zobowigzany jest posiada¢ wszelkie wymagane dokumenty
i zgody uprawniajace go do prowadzenia dziatalno$ci w ramach
Jarmarku zgodnie z obowigzujacymi w tym zakresie przepisami oraz
Regulaminem. Jesli bedg wymagaly tego przepisy prawa powszechnie
obowigzujacego, Uczestnik zobowigzany jest do zawarcia na wtasny
koszt niezbednych uméw i posiadania zgéd oséb uprawnionych z praw
wiasnosci intelektualnej, praw wiasnosci przemystowej, praw
patentowych, dobr osobistych lub prawa do wizerunku, w sytuacji, gdy
Uczestnik z takich praw bedzie korzystac.
Organizator zastrzega sobie prawo odmowy zezwolenia na Sprzedaz,
a takze odstapienia od umowy z winy Uczestnika bez ponoszenia
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, ktére uzna za
niebezpieczne lub ktére swa trescig lub wygladem sg sprzeczne z
prawem, zasadami wspotzycia spotecznego, moralnoscig publiczng
lub charakterem Jarmarku, a takze na skutek braku posiadania przez
Uczestnika stosownych zezwolen.
Niedopuszczalny jest obrét towarami lub ustugami, ktérych posiadanie
i oferowanie jest zakazane badz ograniczone z mocy prawa
i obowigzujacych przepisow oraz sprzedaz towardw lub ustug
nieposiadajacych odpowiednich atestéw, w tym PZH.
Uczestnik prowadzacy dziatalno$¢ gastronomiczng lub spozywczg
(sprzedaz towaréw spozywczych) obejmujacg sprzedaz piwa oraz
wody zobowigzany jest do posiadania wszystkich niezbednych
zezwolen w tym zakresie, a takze zobowigzany jest do przestrzegania
wylacznosci sprzedazy produktéw sponsora Jarmarku oraz do
nieeksponowania i niepromowania znakéw towarowych lub towaréw
innych producentdw piwa i wody. Kazdy inny Uczestnik zobowigzany
jest takze do nieeksponowania w czasie i na terenie Jarmarku znakéw
towarowych produktéw piwnych i wody, znajdujacych sie
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w szczegdlnosci na sprzecie, wyposazeniu Miejsca handlowego czy
materiatach reklamowych.

4.1.5. Obowigzuje zakaz sprzedazy produktéw do bezposredniej konsumpciji
poza Strefg Gastronomiczng i innymi strefami wyznaczonymi przez
Organizatora.

4.1.6. Uczestnik Jarmarku zobowigzany jest do przestrzegania przepisow
powszechnie obowigzujacych, w tym ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, a w szczegoinosci do
respektowania zakazu sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim
i nietrzezwym.

4.1.7. Uczestnik  zobowigzany jest do prowadzenia dziatalnosci
z wykorzystaniem infrastruktury handlowej Organizatora. Wyglad
Miejsca handlowego wymaga akceptacji Organizatora.

4.1.8. Organizator zastrzega sobie prawo czasowego wytgczenia z handlu
Miejsca handlowego Uczestnika, np. z przyczyn programowych
Jarmarku, zadania uprawnionych stuzb.

4.1.9. Uczestnik zobowigzany jest do posiadania identyfikatora i okazywania
go kazdorazowo Organizatorowi, ochronie Jarmarku, Strazy Miejskiej,
Policji, Inspekcji Skarbowej, Inspekcji Sanitarnej, uprawnionym
pracownikom Urzedu Miejskiego w Gdansku i innym stuzbom.

4.2. Organizacja pracy na Migjscu handlowym i reklama

4.2.1. Uczestnk moze prowadzi¢ i reklamowaé Sprzedaz tylko
w wyznaczonym przez Organizatora Miejscu handlowym wskazanym
w Umowie. Sprzedaz nie moze by¢ $wiadczona poza obrebem Miejsca
handlowego i w ciggach komunikacyjnych przylegajacych do Miejsca
handlowego. Sprzedaz nie moze utrudnia¢ lub uniemozliwiat
prowadzenia dziatainosci na sasiadujacych Miejscach handlowych
oraz bezpiecznego przemieszczania sie zwiedzajacych. Uczestnik nie
moze zmienia¢ ustawienia stoiska bez zgody Organizatora.

4.2.2. Uczestnik nie moze promowac i eksponowa¢ znakéw towarowych
logo, logotypdw i tym podobnych oznaczen producentéw lub innych
podmiotow, ktdrzy nie s sponsorami Jarmarku, bez zgody
Organizatora.

4.2.3. Wszelkie  akcje  promocyjno-reklamowe  prowadzone  poza
wyznaczonym Miejscem handlowym wymagajq zgody Organizatora w
formie co najmniej dokumentowej i moga by¢ prowadzone wytacznie
za jego posrednictwem i za dodatkowg optata. Brak zastosowania sig
do powyzszego obowigzku skutkowa¢ bedzie podjeciem przez
Organizatora czynno$ci zmierzajgcych do usunigcia naruszen
(likwidacja reklam, ulotek itp.) na koszt Uczestnika.

4.2.4. Uczestnik nie moze oddawa¢ Miejsca handlowego innym podmiotom
do nieodptatnego lub odptatnego uzywania albo w podnajem ani na
podstawie zadnego innego stosunku prawnego bez zgody
Organizatora wyrazonej w formie co najmniej dokumentowe;.

4.2.5. Uczestnik nie moze odtwarza¢ muzyki i innych tre$ci dzwiekowych.

4.2.6. Do prowadzenia dziatalnosci przez Uczestnika na terenie Jarmarku
upowaznia identyfikator. Uczestnikowi Jarmarku przystuguje jeden
identyfikator na kazde wynajete Miejsce handlowe.

4.2.7. Warunkiem otrzymania identyfikatora uprawniajacego do dziatalno$ci
na terenie Jarmarku oraz przepustki na wjazd jest dokonanie wszelkich
ptatnosci wynikajacych z Umowy w ustalonym w Regulaminie terminie.
Identyfikatory sg do odbioru w Biurze Jarmarku w terminie okre$lonym
w Szczegdtowych Przepisach Porzadkowych.

4.2.8. Identyfikator lub przepustka nie moze byC odstepowany osobom
trzecim.

4.2.9. W przypadku zagubienia, kradziezy, udostepnienia osobie trzeciej lub
zniszczenia identyfikatora lub przepustki, Organizator jest uprawniony
do natoZenia kary za kazdy przypadek.

4210. Na terenie Jarmarku obowigzuje zakaz sprzedazy w sposob
nielicujacy z charakterem Jarmarku i wymaganiami Organizatora,
w szczegdlno$ci sprzedaz bezposrednio ,z kartondw”, nieestetycznych
stojakow, obwieszania towarem Stoisk sprzedazy.

4.211. W godzinach otwarcia Jarmarku Miejsca handlowe powinny by¢
dostepne dla zwiedzajacych. Okresowe zamkniecie Miejsca
handlowego wymaga uprzedniej zgody Organizatora w formie co
najmniej dokumentowej. Na czas zamkniecia, Uczestnik
zobowigzany jest zabezpieczy¢ swoje mienie we wilasnym
zakresie, na wlasny koszt i ryzyko.

4212.  Uczestnik zobowigzany jest zagospodarowac Miejsce handlowe w
terminie okreslonym w Szczegétowych Przepisach Porzadkowych.

4213. Zabrania sig wieszania, instalowania, przyklejania czy innego
rodzaju mocowania na powierzchniach zewnetrznych jakiejkolwiek
infrastruktury nalezacej do Organizatora materiatéw reklamowych i
informacyjnych Uczestnikow, w tym w szczegdInosci tablic, baneréw,
neondw, oraz nieestetycznych plakatéw i kartek (takze laminowanych).
W razie stwierdzenia przez Organizatora naruszenia tego zakazu,
Uczestnik jest zobowigzany do niezwlocznego usuniecia tak
zamieszczonych  materiatbw  reklamowych. W przypadku
niezastosowania sig, Organizator zastrzega sobie prawo do usuniecia
materiatéw reklamowych na koszt i ryzyko Uczestnika.

4214.  Uczestnik Jarmarku po kazdym dniu handlu, zobowigzany
jest do kazdorazowego zabezpieczenia kiddkami Miejsca
handlowego typu: domek drewniany Organizatora (stragan,
karczma), namiot (zabezpieczenie = kiddkami  paskow
zamykajacych plandeke z przodu namiotu); altana, kram
(zabezpieczenie stoiska we wlasnym zakresie) udostepnionego
przez Organizatora i znajdujacego sie¢ w nim asortymentu przed
kradzieza. Dla Stoisk sprzedazy wyposazonych w alarm Uczestnik
zobowigzany jest do zabezpieczenia towaru wewnatrz jego w sposab,
ktory nie wzbudza czujnika ruchu.

4215.  Uczestnik zobowigzany jest do promowania swojej dziatalno$ci
reklama, ktdrej tre$¢ lub wyglad nie s sprzeczne z prawem, zasadami
wspotzycia spotecznego, moralno$cia publiczng lub charakterem
Jarmarku.

4216. Dla stoisk typu domek Organizatora (stragan, karczma),
wyposazonych w szyld ostateczng decyzje o treSci na szyldzie
podejmuje Organizator. Szyld jest integralng czescig stoiska i nie moze
by¢ demontowany przez Uczestnika bez zgody Organizatora.

4.3. Szczegotowe przepisy porzadkowe

4.3.1.  Uczestnik zobowigzany jest do prowadzenia:

4311  dziatalnosci handlowej codziennie w godz. 10.00-20.00

4312  dziatalno$ci gastronomicznej:

niedziela—czwartek:10.00-20.00
pigtek - sobota 10.00-21.00
4313  dziatalnosci promocyjnej codziennie w godz. 10.00-20.00
4.3.2.  Uczestnik zobowigzany jest zagospodarowac¢ Miejsce handlowe do
godz. 9.45 w dniu otwarcia Jarmarku 25.07.2026.
4.3.3. Uczestnik jest zobowigzany do zwrotu uporzadkowanego Miejsca
handlowego w terminie 16.08.2026 r. po godz. 21:00 lub - w przypadku
strefy gastronomicznej w dniu 17.08.2026 r. do godz. 14:00
434, Szczegbtowe przepisy porzadkowe znajdujq sie na Stronie
internetowej Organizatora.
4.3.5. Uczestnik zobowigzany jest po zakofczeniu Jarmarku do wypetnienia
ankiety satysfakcji Uczestnika w zwigzku z udziatem w Jarmarku.

4.4, Likwidacja Miejsca handlowego

4.4.1. Uczestnik zobowigzany jest po zakonczeniu Jarmarku do usunigcia
ekspozycji oraz przywrdcenia zajmowanego Miejsca handlowego do
pierwotnego stanu. Odpady i $mieci nalezy wrzucaé do konteneréw. Z
infrastruktury nalezacej do Organizatora nalezy usunaé, bez jej
uszkodzenia, wszystkie elementy dekoracyjne. W przypadku
nieuporzadkowania zajmowanego Miejsca handlowego, Organizator
zleci wykonanie prac porzadkowych na koszt i ryzyko Uczestnika.

4.4.2. Wywdz ekspozycji oraz demontaz przed zakohnczeniem Jarmarku sg
zabronione. Likwidacje Miejsca handlowego mozna rozpocza¢ dopiero
po zamknigciu Jarmarku.

4.4.3. Z czynnosci odbioru Miejsca handlowego sporzadzany jest protokot/
dokumentacja zdjeciowa. Organizatorowi przystugujg uprawnienia do
jednostronnego odbioru Miejsca handlowego

4.4.4. Pozostawione, bez zawiadomienia Organizatora, elementy zabudowy
i wyposazenia Miejsca sprzedazy czy inne ruchomo$ci podczas
demontazu, uwaza sie za mienie porzucone. Organizator nie ponosi
jakiejkolwiek odpowiedzialno$ci za zniszczenie lub zaginigcie mienia
nieusunietego w terminie w zwigzku z demontazem Miejsca
handlowego.

5. Ogolne przepisy porzadkowe, odpowiedzialno$¢ oraz kary
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5.1.  Ogoélne przepisy sanitarne, BHP i PPOZ oraz porzadkowe

5.1.1. Na terenie Jarmarku nalezy stosowa¢ powszechnie obowigzujace
przepisy i dobre praktyki w zakresie BHP, ppoz, sanitarno-
epidemiologiczne i budowlane.

5.1.2. Na terenie Jarmarku obowigzuje bezwzgledny zakaz wylewania
nieczystosci plynnych, a w szczegdlnosci zuzytego oleju
gastronomicznego, do kanatéw burzowych i na trawniki pod rygorem
obcigzenia karg i kosztami usunigcia szkéd. W przypadku braku
podtaczenia do kanalizacji, zuzyty olej Uczestnik zobowigzany jest zla¢
do specjalnie przygotowanych pojemnikéw zlewnych w miejscach
wskazanych przez Organizatora oraz informowa¢ Organizatora, gdy
zbiornik jest w ponad 50% zapetniony.

5.1.3. Uczestnicy zobowigzani sg do niespozywania alkoholu na terenie
Jarmarku poza miejscami do tego przeznaczonymi zgodnie z
przepisami np. Strefa gastronomiczna, w szczegéIinosci zabronione
jest spozywanie alkoholu w miejscach publicznych. Naruszenie tego
zakazu moze skutkowa¢ wykluczeniem Uczestnika z przysztych edycji
Jarmarku

5.1.4. Na terenie Jarmarku obowigzuje bezwzgledny zakaz uzywania:
grzejnikéw gazowych i elektrycznych, grilli weglowych i otwartego
ognia. Organizator zastrzega sobie prawo do odstepstw od zakazu na
potrzeby realizacji elementéw programu Jarmarku.

5.1.5. Kazde Miejsce handlowe na terenie Jarmarku powinno zostaé
wyposazone przez Uczestnika w co najmniej jedng gasnice typu ABC
0 masie $rodka gasniczego minimum 2 kg oraz apteczke pierwszej
pomocy.

5.1.6. Uczestnik zobowigzany jest do umieszczania na Miejscu handlowym
informacji wiasnych Organizatora (w szczegdlnosci dotyczacych
przepiséw ppoz. i innych).

5.1.7. Uczestnik zobowigzany jest do zabezpieczenia dostatecznej iloSci
pojemnikéw na $mieci i odpadki oraz do ich oprdzniania (przed
przepetnieniem) do konteneréw ustawionych przez Organizatora.

5.1.8. Uczestnik zobowigzany jest do utrzymywania estetycznego wygladu
Miejsca handlowego i zaplecza.

5.1.9. Zabrania sie podtaczania pradu we wiasnym zakresie, korzystania z
prowizorycznej lub uszkodzonej instalacji elektrycznej oraz korzystania
z o$wietleniowej instalacji Miejsc sprzedazy, pozostawiania bez dozoru
wigczonych do sieci urzadzen nieprzystosowanych do ciagtej
eksploatacji, wnoszenia na tereny Jarmarku substancji chemicznych
pozarowo niebezpiecznych, zastawiania doj$¢ i dojazdéw do urzadzen
przeciwpozarowych oraz tarasowania drég ewakuacyjnych i ppoz.,
uzywania sprzetu pozarniczego do innych celéw.

5.1.10.  Przytacza do Miejsc handlowych: elektryczne, wodociggowe,
takze inne ustugi zwigzane chociazby z podwieszaniem elementéw do
statej konstrukcji wykonywane sa wylacznie przez Organizatora.
Samowolne podiaczenie instalacji elektrycznej do i od sieci jest
niedozwolone.

5.1.11.  Zabrania si¢ wkrecania, przybijania, przyklejania i mocowania
jakichkolwiek elementéw do zabudowy i konstrukcji obiektu, a takze
stosowania elementow mocujacych, np. tasm pozostawiajacych trwate
$lady na infrastrukturze Organizatora.

51.12.  Udostepniane Miejsce sprzedazy nalezy utrzymywaé w
estetycznym i uporzadkowanym stanie. Na biezaco nalezy usuwaé z
Miejsca handlowego oraz z ciggéw komunikacyjnych odpady, w tym
pozostate po montazu/demontazu oraz jego zaopatrzeniu
Iwyposazeniu. Uczestnik zobowigzany jest do statego kontrolowania
stanu czystoci wokdt miejsca handlowego. Uczestnik zobowigzany
jest do stosowania odpowiednich urzadzen do odpadéw olejowych
i zaolejonych (w tym kontrole rur do pojemnikéw zlewnych) w celu
dotozenia wszelkich staran, aby unikng¢ pozostawienia plam ttuszczu
na miejscu handlowym lub w jego obrebie.

5.1.13.  Organizator zastrzega sobie prawo do ewentualnego
zagospodarowania $cian zewnetrznych udostepnionego Miejsca
handlowego.

5.1.14.  Wszystkie wykonane instalacje (szczeg6inie elektryczne)
podlegaja  kontroli technicznej Organizatora. Zabrania sie
wykonywania jakichkolwiek zmian w instalacjach. Zabrania sie

udostepniania instalacji Organizatora przez Uczestnika innym
podmiotom.

5.1.15.  Ze wzgledu na bezpieczenstwo, Uczestnik zobowigzany jest do
wylaczenia zasilania kazdorazowo przed opuszczeniem Miejsca
handlowego, poza zgtoszonymi obwodami catodobowymi oraz do
zamykania zaworéw zasilajacych.

51.16. W przypadku stwierdzenia jakichkolwiek nieprawidtowosci
w funkcjonowaniu instalacji nalezy niezwtocznie powiadomi¢ stuzby
techniczne Organizatora.

5.1.17.  Wszystkie uzywane urzadzenia musza posiada¢ aktualne badania
techniczne (certyfikaty, atesty, pomiary, itp.), zgodnie z powszechnie
obowigzujacymi przepisami prawa.

5.1.18.  Zadne z elementow ekspozycji Uczestnika nie moga przekraczaé
wynajetej  powierzchni  Migjsca  handlowego,  blokowaé
w zaden sposab przej$¢ i ciggow komunikacyjnych.

51.19.  Uczestnik jest zobowigzany do przestrzegania polecen
porzadkowych wydawanych przez Organizatora (w tym ochrone
Jarmarku), Policje, Straz Miejska, Sanepid.

5.1.20.  Na terenie Jarmarku obowigzuje bezwzgledny zakaz nocowania
na Miejscach sprzedazy lub w ich poblizu.

5.1.21.  Zabronione jest zastawianie doj$¢ i dojazdéw do urzadzen
przeciwpozarowych, tarasowanie przej$¢ i wyjs¢ ewakuacyjnych.

5.1.22.  Uczestnik jest zobowigzany udostepni¢ Organizatorowi wszystkie
pomieszczenia w celu sprawdzenia zabezpieczenia
przeciwpozarowego.  Organizator ~ zastrzega  sobie  prawo
wprowadzenia ograniczen wjazdu i postoju na terenie Jarmarku.

5.1.23.  Na terenie Jarmarku obowigzuje bezwzgledny zakaz parkowania
pojazdéw w miejscach niedozwolonych, a w szczegoinosci w poblizu
Miejsc sprzedazy.

5.1.24. Wjazd samochodem na tereny Jarmarku moze odbywac sie tylko na
podstawie przepustki wydanej przez Organizatora i w godzinach
podanych w przepustce.

5.1.25. Uczestnikowi Jarmarku przystuguje jedna przepustka.

5.1.26. Warunkiem otrzymania przepustki na wjazd jest dokonanie
wszelkich ptatnosci  wynikajacych z  Umowy w ustalonym
Regulaminem terminie. Forme odbioru przepustek okreslajg
Szczegdtowe Przepisy Porzadkowe.

5.1.27. Przepustka nie moze by¢ odstepowana osobom trzecim.

5.1.28. Wjazd samochodow na tereny Jarmarku dozwolony jest wytacznie w
celu dokonania zaopatrzenia/dostawy towaru.

5.1.29. Dostawa towaréw musi by¢ zakonczona do godz. 9.30, tj. na 30
minut przed godzing otwarcia Jarmarku.

5.1.30. Transport, przefadunek i  rozpakowanie,  zmontowanie
i zdemontowanie, zapakowanie i zatadowanie towaréw oraz innych
materiatéw na Jarmark jest wykonywane przez Uczestnika na jego
koszt i ryzyko.

5.1.31. Ustugi spedycyjne, przetadunkowe (wynajem wozka widtowego z
operatorem), skladowania opakowan innych na terenach Jarmarku
$wiadczone sg wytacznie przez firmy spedycyjne. Organizator nie
$wiadczy ustug w zakresie magazynowania.

5.2.  Odpowiedzialno$¢ i ubezpieczenie

5.2.1. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania lub
zaniechania w czasie Jarmarku, a takze za dziatania lub zaniechania
0s06b wspotpracujacych z Uczestnikiem bez wzgledu na podstawe i na
rodzaj tej wspdipracy, a nadto Uczestnik ponosi takze
odpowiedzialno$¢ za szkody powstate na skutek niewykonania
i nienalezytego wykonania Umowy, naruszenia postanowien
Regulaminu przez Uczestnika (osoby z nim wspétpracujace) lub
przepiséw powszechnie obowigzujacych. Odpowiedzialnosé ta nie jest
ograniczona w stosunku do oséb trzecich. Nie wylacza to jednak
uprawnien Organizatora przewidzianych Regulaminem.

5.2.2. Uczestnik odpowiada za zaistniate na Miejscu handlowym braki lub
uszkodzenia Miejsca handlowego, zabudowy i wyposazenia
i zobowigzany jest do pokrycia kosztdw naprawy lub zakupu
uszkodzonych lub zaginionych elementéw. Oceny zniszczen lub
ubytkéw majatku dokonuje Organizator.

5.2.3. W zakresie swoich obowigzkéw i prowadzonej przez Uczestnika
dziatalno$ci podczas Jarmarku, ponosi on petng odpowiedzialno$¢
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i ryzyko za ewentualne roszczenia 0séb trzecich (w tym wystepujacych
przeciwko Organizatorowi), w tym takze za krzywdy i szkody
wyrzadzone osobom trzecim w zwigzku z naruszeniem
przystugujacych im majatkowych lub osobistych praw autorskich, praw
patentowych, débr osobistych lub prawa do wizerunku, i zobowigzuje
sie do pokrycia wszelkich szkod, takze tych poniesionych przez
Organizatora powstatych z tego tytutu.

5.2.4. Organizator nie ponosi jakiekolwiek odpowiedzialnosci za
asortyment, towary czy inne ruchomosci Uczestnika znajdujace
sie w Miejscu handlowym a takze poza nim w obszarze Jarmarku.
Whylaczenie odpowiedzialnosci Organizatora nie ulega jakimkolwiek
ograniczeniom pomimo wprowadzenia szczegoinych $rodkéw ochrony
i zabezpieczenia terendw Jarmarku, w tym ochrony ubezpieczeniowe;j,
0 ktérej mowa w pkt. 5.2.10.

5.2.5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody na osobach
i w mieniu Uczestnikow Jarmarku spowodowane takze czynami
przestepnymi, niedozwolonymi oraz sitg wyzszg np. pozarem,
eksplozjg, uderzeniem pioruna, wichura, zalaniem woda, niezalezng
od Organizatora przerwg w dostawie pradu lub gazu.

5.2.6. Niezaleznie od powyzszych wytgczen, Organizator odpowiada tylko za
szkody wyrzadzone przez Organizatora z winy umysinej. Organizator
nie ponosi odpowiedzialnosci za utracone korzysci.

5.2.7. O wystgpieniu szkody Uczestnik zobowigzany jest powiadomic
Organizatora co najmniej w formie dokumentowej niezwlocznie po jej
stwierdzeniu oraz ewentualnie Policje, w sytuaciji, gdy zdarzenie nosito
znamiona czynu przestepczego.

528. W kazdym przypadku, gdy w ftresci Regulaminu wystepuje
zobowigzanie do przestrzegania przez Uczestnika okreslonych
procedur, przepiséw czy realizacji obowigzkdw, dotyczy to takze oséb
wspotpracujacych z Uczestnikiem bez wzgledu na podstawe i na
rodzaj tej wspdtpracy. Uczestnik jest zobowigzany do przekazania tym
osobom Regulaminu lub wskazania informacji o zrédle jego pobrania.

5.2.9. Uczestnik powinien we wiasnym zakresie zawrze¢ umowy
ubezpieczenia z tytutu OC oraz na wiasny koszt i ryzyko ubezpieczy¢
swoje mienie znajdujace sie na terenie Jarmarku (eksponaty, towary
handlowe, sprzet i urzadzenia, i wyposazenia, mienie prywatne,
pojazdy stuzbowe itp.), zaréwno na okres trwania, jak i na okres
montazu i demontazu Miejsc sprzedazy.

5.2.10.  Organizator moze przewidzie¢ na czas organizacji Jarmarku dla
wybranych Stoisk objecie ochrong ubezpieczeniowg szkéd w mieniu
powstatym  wskutek zdarzenia szkodowego na  warunkach
uzgodnionych przez Organizatora z ubezpieczycielem. Wyboru Stoisk
podlegajacych ochronie ubezpieczeniowej dokonuje samodzielnie
Organizator majac na wzgledzie rodzaj Stoiska i jego lokalizacje. O
warunkach ubezpieczenia, Organizator zawiadomi Uczestnikow
Jarmarku, ktérzy zajmujg Stoiska objete ochrong ubezpieczeniowa,
Ubezpieczenie przewidziane z niniejszym pkt. 5.2.10 nie zwalnia
Uczestnika do zawarcia stosownych uméw ubezpieczenia zgodnie z
pkt. 5.2.9 powyzej.

5.3. Kary

5.3.1. Organizator ma prawo do naliczenia i naktadania na Uczestnika kar
umownych w ponizszych kwotach za nastepujace naruszenia (za
kazde stwierdzone naruszenie):

5.3.1.1. 300 (trzysta) zlotych:

5.3.1.1.1. za niezwrécenie pilota do alarmu w domku

5.3.1.2. 500 (pigcset) ztotych:

5.3.1.21. za kazdg rozpoczeta godzing opdznienia w rozpoczeciu

sprzedazy produktow w danym dniu,

5.3.1.2.2. za kazdg rozpoczeta skrécong godzine sprzedazy produktow w

danym dniu.

5.3.1.23.

5.3.1.2.4. za kazdq rozpoczetg przediuzong godzing sprzedazy produktow

w danym dniu

5.3.1.2.5. brak posiadania identyfikatora lub przepustki (niezaleznie od

przyczyn);

5.3.1.2.6. nieuzasadniong interwencje ochrony Jarmarku na skutek

wezwania Uczestnika;

5.3.1.2.7. naruszenie procedury epidemiologicznej;

5.3.1.3.  1000,00 (tysiac) ztotych:
5.3.1.3.1. naruszenia zakazu parkowania pojazdéw zaopatrzeniowych
w poblizu Miejsc handlowych oraz w miejscach niedozwolonych;
5.3.1.3.2. naruszenia zakazu nocowania na Miejscach handlowych lub w ich
poblizu i na catym terenie Jarmarku;
5.3.1.3.3. naruszenie zakazu wieszania tablic, baneréw, neonéw zgodnie z
pkt4.2.13
5.3.1.3.4. naruszenie zakazu prowadzenia dziatalnosci poza Miejscem
handlowym, w tym ustawiania winderéw, potykaczy, tablic i innych
konstrukcji reklamowo-informacyjnych zgodnie z pkt. 4.2.1;
5.3.1.3.5. naruszenie zakazu odtwarzania muzyki i innych tresci
dzwiekowych zgodnie z pkt. 4.2.5
5.3.1.3.6. naruszenie nakazu prawidlowego zabezpieczania Miejsc
handlowych po kazdym dniu sprzedazy;
5.3.1.3.7. prowadzenia reklamy i akcji promocyjnych niezgodnie
z postanowieniami Regulaminu;
5.3.1.3.8. naruszenie nakazu utrzymywania porzadku w obrebie Miejsca
handlowego oraz przylegtych ciggdw komunikacyjnych;
5.3.1.3.9. naruszenie zakazu sprzedazy produktow do bezpoSredniej
konsumpcji poza Strefg Gastronomiczna;
5.3.1.3.10.naruszenie zakazu zmiany ustawienia stoiska bez zgody
Organizatora;
5.3.1.3.11.naruszenie nakazu zwrotu Miejsca
w regulaminowym terminie;
5.3.1.3.12. naruszenie zakazu prezentowania i sprzedazy towardw
niezgodnych z asortymentem zadeklarowanym w ofercie oraz w
Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa;
5.3.1.3.13.naruszenie zakazu udostepniania Miejsca handlowego innym
podmiotom lub udostepnianie pradu innym podmiotom;
5.3.1.3.14.naruszenie nakazu uzywania urzadzern podczas prowadzonej
dziatalno$ci, ktére posiadajq niezbedne i aktualne badania
techniczne (certyfikaty, atesty itp.);
5.3.1.3.15.naruszenie nakazu sprzedazy produktéw do bezpoSredniej
konsumpcji wytacznie w opakowaniach biodegradowalnych;
5.3.1.4. 2000,00 (dwa tysiace) ztotych:
5.3.1.4.1. naruszenie zakazu dokonywania samodzielnych zmian w instalacji
elektrycznej czy innej zapewnianej przez Organizatora;
5.3.14.2. naruszenia  zakazu  uzywania  grzejnikow
i elektrycznych, grilli weglowych i otwartego ognia;
5.3.1.4.3. naruszenie zakazu wylewania nieczystosci ptynnych (w tym oleju)
do kanatéw burzowych czy trawnikéw;
5.3.1.4.4. pozostawienie plam tluszczu na miejscu handlowym lub w jego
obrebie
5.3.1.4.5. naruszenie nakazu przestrzegania wylgcznosci sponsorskiej
(w tym w zakresie sprzedazy, reklamy i eksponowania znakéw
towarowych);
5.3.1.5.  5000,00 (pie¢ tysiecy) ztotych:
5.3.1.51. naruszenie zakazu promowania i eksponowania znakow
towarowych, logo, logotypéw i tym podobnych oznaczen
producentéw lub innych podmiotéw, ktérzy nie sg sponsorami
Jarmarku, bez zgody Organizatora.
5.3.1.5.2. naruszenie zakazu demontazu wyposazenia w kontenerze
gastronomicznym
5.3.2. Organizator jest uprawniony do dochodzenia odszkodowania
od Uczestnika w sytuaciji, gdy szkoda powstata z innych tytutéw
niz zastrzezona w Regulaminie kara, a takze odszkodowania
przewyzszajacego wysoko$¢é natozonej kary.
5.4. Reklamacja
5.4.1. Wszelkie reklamacje Uczestnikow wobec Organizatora winny byé
zgtaszane w formie dokumentowej w Biurze Jarmarku lub na Adres e-
mail Organizatora najp6zniej w ciggu 2 dni od dnia powstania
okoliczno$ci uzasadniajacej ztozenie reklamacii.
5.4.2. Po uptywie terminéw okreslonych powyzej zadne reklamacje nie bedg
rozpatrywane, a Uczestnik traci prawo dochodzenia roszczen od
Organizatora.

handlowego

gazowych

6. Szczegotowe przepisy porzadkowe, odpowiedzialno$¢ oraz kary
dla Uczestnikow Strefy Gastronomicznej
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6.1. Szczegdlowe przepisy sanitarne, BHP i PPOZ oraz porzadkowe dla
Uczestnikéw Strefy Gastronomicznej

6.1.1. Uczestnik prowadzacy dziatalno$¢ gastronomiczng zobowigzany jest
do:

6.1.1.1. stosowania wytacznie biodegradowalnych sztuécéw, naczyn,
kubkéw i opakowan jednorazowego uzytku;

6.1.1.2.  przygotowywania potraw wylgcznie z surowcow $wiezych, miesa
i wedlin pochodzacych z wiadomych zrodet;

6.1.1.3.  prawidtowego przechowywania artykutdw szybko psujacych sie,
a tym samym do zapewnienia dostatecznej ilosci sprawnych urzadzen
chtodniczych;

6.1.1.4.  zatrudniania personelu wytacznie z aktualnym Orzeczeniem do
celéw sanitarno-epidemiologicznych.

6.1.1.5. zobowigzania zatrudnionego personelu do niezwlocznego
zgtoszenia sie do lekarza celem przeprowadzenia odpowiednich
badan w przypadku wystapienia objawéw béléw brzucha, krwawych
biegunek, podwyzszonej temperatury;

6.1.1.6. zobowigzania personelu zatrudnionego przy produkcji i handlu
zywnoscig do korzystania z wydzielonego WC;

6.1.1.7. przestrzegania procedur postepowania przeciwepidemicznego;

6.1.1.8. zachowania zasad higieny osobistej, czestego mycia rak
i prawidtowego stosowania odziezy ochronnej, codziennego
doktadnego sprzatania Miejsca sprzedazy po skoriczonej produkcji, a
w razie koniecznoSci dokonywania przerw w celu wysprzatania
obiektu;

6.1.1.9. bezwzglednego przestrzegania przepisow dotyczacych handlu
okreznego, a zwtaszcza zakazu sprzedazy miesa i wedlin w miejscach
do tego handlu nieprzystosowanych;

6.1.1.10. przewozenia artykutéw zywnosciowych $rodkami transportu
specjalnie do tego przeznaczonymi;

6.1.1.11. zabezpieczenia na terenie Miejsca sprzedazy wystarczajace; ilosci
pojemnikéw na $mieci i sukcesywne ich opréznianie w ciggu dnia.

6.1.1.12. Sprzedazy alkoholu przeznaczonego do bezpo$redniej
konsumpciji o zawarto$ci alkoholu do 18% (rodzaj zezwolenia A i B)

6.2. Szczegdtowe kary dla Uczestnikow Strefy Gastronomicznej
6.2.1. W przypadku uczestnika Strefy Gastronomicznej Organizator ma
prawo do naliczenia i naktadania na Uczestnika dodatkowych (nie
wylaczajac  tych przewidzianych w punkcie Kary niniejszego
Regulaminu) kar umownych wedlug ponizszych zatozen za
kazdorazowe kazde naruszenie przez Uczestnika postanowien
regulujacych:
6.2.1.1. 300 (trzysta) zlotych za kazdy dzien opdznienia, nie wiecej niz
1000 zt w przypadku niedotrzymania przez Uczestnika terminéw
okreslonych w Szczegoétowych Warunkach Uczestnictwa w Strefie
Gastronomicznej - z zastrzezeniem kar zawartych w pkt 6.2.1.4.
Regulaminu;
6.2.1.2. 1000 (jeden tysiac) ztotych za sprzedaz Produktéw za inng cene
niz zadeklarowana przez Uczestnika i zaakceptowana przez
Organizatora, w tym takze za naruszenie obowigzkéw sprzedazy
produktow z rabatem, o ktérych mowa w pkt. 12-15
Szczegbtowych ~ Warunkéw ~ Uczestnictwa ~w  Strefie
Gastronomiczne;j.
6.2.1.3. 5000 (piec tysiecy) ztotych:
6.2.1.3.1. w przypadku naruszenia przez Uczestnika postanowien
Szczeg6towych Warunkéw Uczestnictwa w Strefie Gastronomicznej,
w szczegblnoSci poprzez sprzedawanie Produktéw innych, niz
wymienione w Formularzu Zgtoszenia Uczestnictwa oraz w innych
opakowaniach niz biodegradowalne.
6.2.1.3.2. w przypadku naruszenia zakazu sprzedazy alkoholu do
bezposredniej konsumpcji o zawartosci alkoholu powyzej 18%
(rodzaj zezwolenia C)
6.2.1.4. 10 000 (dziesie¢ tysiecy) ztotych za kazdy okres w przypadku,
gdy Uczestnik w ogdle nie doreczy Organizatorowi dokumentow
okreslonych w Szczegbtowych Warunkach Uczestnictwa w Strefie
Gastronomicznej lub  doreczy nieprawdziwe dokumenty
(niezgodne ze stanem rzeczywistym)
7. Procedura postepowania przeciwepidemicznego.

7.1.  Uczestnik w czasie epidemii lub stanu zagrozenia epidemicznego
zobowigzany jest do wdrozenia procedur i  $rodkéw
przeciwepidemicznych wynikajacych z Regulaminu, co nie zwalnia
Uczestnika od przestrzegania powszechnie obowigzujacych
przepiséw prawa lub wytycznych odpowiednich organéw.

7.2.  Organizator jest uprawniony do polecenia Uczestnikowi podjecia
okreSlonych  przez  Organizatora  procedur i $rodkéw
przeciwepidemicznych.

7.3.  Organizator jest uprawniony do zbierania o$wiadczen o stanie zdrowia
Uczestnikéw, a brak jego przediozenia przez Uczestnika uprawnia
Organizatora do odmowy udziatu w Jarmarku z przyczyn dotyczacych
Uczestnika.

7.4. Uczestnik zobowigzany jest przez caty okres jego udziatu w Jarmarku
do:

7.4.1. stosowania $rodkéw ochrony indywidualnej, w tym zastaniania ust
i nosa przy pomocy dozwolonych przepisami prawa akcesoridw,
stosowania ptynéw dezynfekujacych w tym z przeznaczeniem dla
zwiedzajacych; noszenia rekawiczek ochronnych;

7.4.2. czestego dezynfekowania Miejsca sprzedazy tj. lady sprzedazowej,

7.4.3. w miare mozliwosci zachowania dystansu spotecznego,

7.4.4. niedemontowania elementéw ochronnych Miejsca handlowego np.
przegrod, jezeli bedg one na wyposazeniu Miejsca handlowego,

75. W przypadku gdy w okresie realizacji Jarmarku obowigzuje
powszechnie obowigzujacy zakaz stacjonarnej konsumpcji positkow,
Uczestnik prowadzacy dziatalno$¢ gastronomiczng zobowigzany jest
do prowadzenia takiej dziatalnosci wytacznie ,na wynos”.

7.6. Organizator jest uprawniony do kontroli przestrzegania przez
Uczestnika procedury epidemiologicznej oraz dokumentowania
przypadkéw jej naruszenia, w tym za posrednictwem dokumentacji
zdjeciowej. Dokumentacja ta jest wykorzystywana przez Organizatora
wylacznie w celu kontroli przestrzegania procedury epidemiologicznej
przez Uczestnikéw i nie jest przekazywana jakimkolwiek osobom
trzecim.

7.7. Organizatorowi — wedtug jego decyzji — przystuguja nastepujace
uprawnienia w stosunku do Uczestnika, ktéry nie przestrzega
procedury epidemiologicznej:

7.7.1. upomnienie,

7.7.2. natozenia na Uczestnika kary z tytutu naruszania procedury
epidemiologicznej,

7.7.3. odstgpienie od Umowy z jednoczesnym obowigzkiem likwidaciji
Miejsca handlowego przez Uczestnika.

7.8. Przewidziana procedura postgpowania przeciwepidemicznego
obowigzuje przez caty okres trwania Jarmarku.

7.9. Organizator jest uprawniony w kazdym czasie do modyfikacji
procedury epidemiologicznej lub z niej zrezygnowac, o ile przepisy
prawa powszechnie obowigzujacego beda na to zezwalaty.

8. Odstapienie

8.1.  Odstapienie przez Uczestnika

8.1.1. Uczestnik moze odstapi¢ od zawartej Umowy. Odstapienie od Umowy
wymaga formy pisemnej albo dokumentowej w postaci skanu
pisemnego o$wiadczenia o odstapieniu podpisanego przez osobe do
tego uprawniong zgodnie z zasadami reprezentacji w sposob
umozliwiajacy identyfikacje osoby sktadajacej to oswiadczenie - pod
rygorem niewaznos$ci. Skan oéwiadczenia powinien by¢ przestany na
Adres e-mail Organizatora.

8.1.2. Za date odstapienia od Umowy uwaza si¢ date wptywu pisma/skanu
(zawierajacego o$wiadczenie o odstapieniu) do Organizatora.

8.1.3. W przypadku odstapienia od Umowy uczestnictwa w Jarmarku:

8.1.3.1. do dnia 31 maja 2026 r. - Uczestnik zaptaci Organizatorowi optate

manipulacyjng w wysokosci 200 (dwiescie) ztotych netto;

8.1.3.2. od dnia 1 czerwca 2026 r. do dnia 6 lipca 2026 r. Uczestnik zaptaci

Organizatorowi optate manipulacyjng w wysokosci réwnej 50%
optaty eksploatacyjnej i optaty za dodatkowe ustugi brutto
wynikajacej z Umowy;

8.1.3.3. od dnia 7 lipca 2026 r. Uczestnik zaptaci Organizatorowi optate

manipulacyjng w wysokosci réwnej 100% optaty eksploatacyjnej
i optaty za dodatkowe ustugi brutto wynikajacej z Umowy.
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8.1.4. Optaty manipulacyjne zostang potracone bez koniecznosci skiadania

przez Organizatora dodatkowych o$wiadczen z weze$niej wniesionych
przez Uczestnika kwot. W przypadku, gdy wniesione wczesniej przez
Uczestnika kwoty nie pokrywajg naleznej Organizatorowi optaty
manipulacyjnej, Uczestnik jest zobowigzany do zaptaty optaty
manipulacyjnej w dniu odstapienia od Umowy.

8.1.5. W przypadku, o ktorym mowa w punkcie Odstgpienie przez Uczestnika

8.2

niniejszego Regulaminu. Organizator zobowigzany jest do zwrotu
wptaconych kwot - po dokonanych potraceniach w terminie 14 dni od
daty skutecznego odstapienia od Umowy.

Odstapienie przez Organizatora

8.2.1. Organizator zastrzega sobie prawo do odstgpienia od Umowy bez

prawa do dochodzenia odszkodowania przez Uczestnika, w przypadku
niespetnienia przez Uczestnika warunkdw oraz obowigzkow, o ktérych
mowa w Regulaminie, w szczegolnosci na skutek wystapienia
naruszen, o ktérych mowa w punkcie Kary niniejszego Regulaminu.

8.2.2. W przypadku odstapienia przez Organizatora od Umowy z przyczyn

8.2.3.

dotyczacych Uczestnika, postanowienia w punkcie Odstapienie przez
Uczestnika niniejszego Regulaminu powyzej stosuje sie odpowiednio.
Warto$ci wskazane w pkt. 8.1.3. sq wéwczas karg umowng na skutek
odstapienia od Umowy przez Organizatora z przyczyn dotyczacych
Uczestnika.

Niezaleznie od kary umownej, Uczestnik zobowigzany jest takze do
pokrycia kosztéw zuzycia pradu.

8.2.4. Odstapienie od Umowy wymaga formy pisemnej albo dokumentowej

8.3.

9.
9.1.
9.2.

9.3.

94.

w postaci skanu pisemnego o$wiadczenia o odstapieniu podpisanego
przez osobe do tego uprawniong zgodnie z zasadami reprezentaciji
w sposob umozliwiajacy identyfikacje osoby skladajacej to
o$wiadczenie - pod rygorem niewaznosci. Skan o$wiadczenia
powinien by¢ przestany na adres e-mail.
W kazdym przypadku odstgpienia, Uczestnik jest zobowigzany do
niezwtocznej likwidacji Miejsca handlowego. Postanowienia punktu
Likwidacja stoiska niniejszego Regulaminu stosuje sie odpowiednio. W
przypadku braku podjecia przez Uczestnika dziatan zmierzajacych do
likwidacji, Organizator jest uprawniony do zlikwidowania Miejsca
handlowego na koszt i ryzyko Uczestnika. Organizator nie ponosi

jakiejkolwiek odpowiedzialnosci za towary, asortyment czy inne mienie

Uczestnika bedace w obrebie likwidowanego Miejsca handlowego lub

poza nim.
Przetwarzanie danych osobowych
Organizator jest administratorem danych osobowych Uczestnikéw.
Dane podawane przez Uczestnikéw w procesie zgtaszania
uczestnictwa a takze wizerunek bedg zabezpieczone i przetwarzane
zgodnie z Ustawg o Ochronie Danych Osobowych z dnia 25 maja 2018
roku oraz zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (RODO) w celach wykonania zawartej Umowy,
wykonania obowigzkéw prawnych, w tym dokonania rozliczen
podatkowych i prowadzenia dokumentacji ksiegowej, ewentualnego
ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen pomiedzy Organizatorem
a Uczestnikiem, archiwalnych (dowodowych) oraz w celach
wskazanych w dobrowolnej zgodzie.
Podanie danych przez Uczestnikéw jest dobrowolne - jednak
konieczne w celu zawarcia i realizacji zgtoszenia uczestnictwa,
Umowy, organizaciji i rozliczenia wydarzen i imprez towarzyszacych -
a ich niepodanie moze skutkowa¢ odmowg zawarcia Umowy.
Uczestnik zobowigzuje sie do uzyskania i przekazania Organizatorowi
wszelkich wymaganych przez prawo zgdd pracownikéw Uczestnika
oraz 0s6b dziatajacych z jego upowaznienia lub na jego zlecenie na
przetwarzanie ich danych osobowych w zakresie niezbednym do
realizacji Umowy o ile ich dane bedg udostepniane Organizatorowi.
Uczestnik zobowigzuje sie wykona¢ obowigzki informacyjne oraz inne
obowigzki przewidziane w przepisach prawa powszechnie
obowigzujacego dotyczacych ochrony danych osobowych wobec
wszystkich podmiotéw, z ktérymi bedzie wspotpracowat przy
wykonaniu  Umowy. W szczegoéinosci  Uczestnik  przekaze

9.5.
9.5.1.
9.5.2.

9.5.3.

9.5.4.

9.6.

9.7.
9.8.

9.9.
9.10.

9.11.

10.
10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

wymienionym podmiotom klauzule informacyjng Organizatora. Na
zadanie  Organizatora  Uczestnik  udokumentuje  wykonanie
wymienionych obowigzkéw w terminie 3 (trzech) dni od dnia
wezwania.

Podstawg przetwarzania danych jest:

art. 6 ust. 1 lit. a) RODO (tj. dobrowolna zgoda)

art. 6 ust. 1 lit. b) RODO, {j. przetwarzanie danych osobowych jest
niezbedne do wykonania Umowy, ktérej strong jest osoba, ktérej dane
dotycza, lub do podjecia dziatan na zadanie osoby, ktérej dane
dotycza, przed zawarciem umowy,

art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO, tj. przetwarzanie jest niezbedne do
wypetnienia obowigzku prawnego cigzacego na administratorze,
w szczegolnosci w zakresie dokonania rozliczen podatkowych
i prowadzenia dokumentacji ksiegowej w zwigzku z niniejszg Umowa,
art. 6 ust. 1 lit. f) RODO, tj. przetwarzanie jest niezbedne do celow
wynikajacych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych
przez Organizatora (fj. w razie konieczno$ci kontaktowania sie w celu
nalezytego wykonania niniejszej Umowy z pracownikami/
wspdtpracownikami/podwykonawcami lub upowaznionymi osobami;
w celu przeciwdziatania skutkom rozprzestrzeniania si¢ choréb, a
takZe koniecznosci skontaktowania sie z osobami w zakresie objetym
podjetymi dziataniami epidemiologicznymi; w celu dochodzenia lub
podjecia obrony przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi z lub
wynikajacymi z Umowy; w celu zabezpieczenia dowodéw na
okoliczno$¢ wykazania spetnienia obowigzkéw wynikajacych z
RODO).

Dane osobowe moga by¢ przekazywane podmiotom, z pomocq
ktorych Organizator realizuje cele wynikajace z Umowy, w tym
podmiotom utrzymujacym infrastrukture IT, podmiotom $wiadczacym
ustugi doradcze, prawnicze, ustugi ochrony. Podanie danych jest
dobrowolne, stanowi wymoég zawarcia i realizacji Umowy. Dane
osobowe mogg zosta¢ udostepnione podmiotom i organom
upowaznionym do przetwarzania tych danych na podstawie przepiséw
prawa.

Mozliwe jest zgtoszenie sprzeciwu wobec przetwarzania danych,
zadania do nich dostepu, sprostowania, usuniecia, ograniczenia
przetwarzania oraz przeniesienia.

Dane przechowywane sg przez czas trwania Umowy, a po jej
zakonczeniu przez okres wynikajacy z przepisow o archiwizacji
i przedawnieniu roszczen.

Podmiotowi danych osobowych przystuguje prawo wniesienia skargi
do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Dane osobowe nie bedg przedmiotem zautomatyzowanego
podejmowania decyzji, w tym profilowania.

W  przypadku watpliwosci dotyczacych przetwarzania danych
osobowych przez Organizatora nalezy sie kontaktowac¢ pod adresem:
do@mtgsa.com.pl

Postanowienia koricowe

Organizator zastrzega sobie w przypadkach zaistnienia okolicznosci
od nich niezawinionych i niezaleznych (w szczegdlno$ci takich jak: sita
wyzsza, decyzje wiladz panstwowych) prawo do odwotania,
czeSciowego zamkniecia, skrocenia albo przetozenia terminu
Jarmarku.

Organizator zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia badan
fajemniczego Kklienta” zwigzanych z kontrolg przestrzegania
Regulaminu.

W  przypadku skorzystania przez Organizatora z uprawnien
Odstapienia przez Uczestnika, Organizator w terminie 180 dni zwrdci
Uczestnikowi warto$¢ wniesionej optaty za uczestnictwo w Jarmarku
pomniejszong o warto$¢ brutto ustug dodatkowych dotychczas
wykonanych na rzecz Uczestnika oraz pomniejszong o warto$¢ brutto
optaty eksploatacyjnej proporcjonalnie do liczby odbytych dni
Jarmarku, a w przypadku Uczestnikéw stoisk z doprowadzonym
pradem do 3 kW i wyzszym takze z uwzglednieniem kosztéw zuzycia
pradu w tym czasie.

Uczestnik Jarmarku powinien respektowa¢ aktualnie obowigzujace
przepisy prawa powszechnie obowigzujacego, prawa lokalnego,
polecenia uprawnionych przedstawicieli Organizatora i funkcjonariuszy
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stuzb porzadkowych. W uzasadnionych przypadkach Organizator
zastrzega sobie mozliwo$¢ zawiadomienia stosownych organéw, w
tym Policji lub organéw karnoskarbowych.

10.5. Organizator zastrzega sobie prawo wytacznego korzystania
z wizerunku, nazwy i znaku stowno-graficznego Jarmarku.
Przekazywanie przez Organizatora jakichkolwiek materiatéw czy
udzielanie zezwolen nie moze by¢ interpretowane jako zbycie lub
nabycie do nich jakichkolwiek praw.

10.6. Wszelkie spory, mogace wynikna¢ z tytutu uczestnictwa w Jarmarku,
bedg rozstrzygane przez wiasciwy rzeczowo sad powszechny w
Gdansku.

10.7. Dla rozstrzygania ewentualnych sporéw przyjmuje sie jako
obowigzujacy tekst Regulaminu w jezyku polskim. Prawem
obowigzujacym przy interpretacji postanowien Regulaminu jest prawo
polskie.

10.8. Uczestnik, poprzez zawarcie Umowy oraz samo uczestnictwo w
Jarmarku, zobowigzuje si¢ do przestrzegania Regulaminu, a takze
wyraza nieodptatng zgode na wykonywanie przez Organizatora zdje¢
i nagran filmowych podczas Jarmarku (takze zawierajacych logotyp
Uczestnika) oraz do ich rozpowszechniania w materiatach
reklamowych Organizatora (w tym réwniez w Internecie) w celu
promocji Jarmarku i zwigzanej z nim dziatalno$ci Uczestnikéw. Zgoda
na wykonywanie zdje¢ o ktérej mowa w zdaniu poprzedzajacym odnosi
siec takze do realizacji obowigzku przestrzegania procedury
epidemiologicznej.

10.9. Postanowienia niniejszego Regulaminu obowigzujg od daty publikacji
na Stronie internetowej Organizatora.

10.10.Organizator jest uprawniony do dokonywania zmian Regulaminu
w kazdym czasie. Zmiany Regulaminu obowigzujg od daty publikacji
na stronie www.jarmarkswdominika.pl/

Zatgczniki:

Zat. Nr 1 - Szczegdtowe Przepisy Porzadkowe dla Uczestnikéw Jarmarku

$w. Dominika w Gdansku 25.07-16.08.2026 r.

Zat. Nr 2 - Szczegétowe Warunki Uczestnictwa w Strefie Gastronomicznej

dla Uczestnikéw Jarmarku $w. Dominika w Gdarisku 25.07-16.08.2026 .

Zat. nr 3 - Regulamin przyjecia oferty handlowej Uczestnika Jarmarku $w.

Dominika 2026 w Gdarisku.

Zat. nr 4 Regulamin Rezerwacji Uczestnictwa w Jarmarku $w. Dominika 2026 w

Gdansku.



