Zatgcznik nr 3 do Regulaminu Miedzynarodowych Targéw Gdanskich S.A. dla Uczestnikdéw Jarmarku
Sw. Dominika 2025 (zwanego w tresci zatgcznika takze ,,Regulaminem”)

Regulamin przyjecia oferty handlowej Uczestnika
Jarmarku $w. Dominika 2025 w Gdansku.

1. Organizator Jarmarku powotuje Komisje weryfikacyjng sktadajgca sie co najmniej z 4 osdb wskazanych przez
Organizatora oraz Gmine Miasta Gdariska (dalej takze ,Komisja”).

2. Komisja, postugujac sie kryteriami wskazanymi w pkt. 4 ponizej, dokonuje weryfikaciji ofert sktadanych przez
potencjalnych Uczestnikow Jarmarku oraz Wystawcow, ktdrzy w roku poprzedzajacym biezacq organizacje
Jarmarku skorzystali z prawa pierwszenstwa ztozenia oferty uczestnictwa w biezacej edycji Jarmarku.

3. Podstawe do weryfikacji oferty stanowi tre$¢ Formularza Zgtoszenia Uczestnictwa wraz z zataczonymi do niego
zdjeciami w punkcie: Dane ofertowych Wystawcy. Zdjecia zataczone do Formularza powinny wykazywaé spetnienie
przez potencjalnego Uczestnika Jarmarku kryteriéw okreslonych w pkt. 4 ponizej (np. przedstawia¢ unikalno$¢
asortymentu, niepowtarzalno$¢ oferty, aranzacje stoiska itd.).

4. Kryteria wedtug ktérych Komisja podejmie decyzje o przyjeciu lub odrzuceniu oferty:

4a. KRYTERIA OGOLNE

= unikatowo$¢ i oryginalno$¢ asortymentu

réznorodnos¢ asortymentu

dostosowanie oferty do oczekiwar Organizatora

propozycje aranzacji i atrakcyjnego wystroju stoiska

atrakcje dla publiczno$ci - organizacja warsztatéw, pokazy procesu produkcji, warsztaty dla dzieci, produkt
w formie pamiatki z Jarmarku, degustacje

jakos¢ dotychczasowej wspdipracy z Uczestnikami Jarmarku

posiadanie kasy fiskalnej (w przypadku gastronomii)

zatrudnianie pracownikéw mieszkajacych w Gdansku, jako wsparcie lokalnej przedsigbiorczosci

dla artystéw — mile widziane udokumentowanie wyksztatcenia plastycznego $rednich lub wyzszych uczelni,
np. ASP; cztonkostwo w stowarzyszeniach z dziedziny plastyki, malarstwa, rzezby i innych kierunkéw
plastycznych i artystycznych

zaopatrywanie sie u lokalnych producentéw

propozycja rozszerzenia wspotpracy z Organizatorem o ¢ze$¢ programowg

w przypadku Zgtoszen zwigzanych z udziatem Uczestnikow w Strefie Gastronomicznej, rodzaj pozycji z menu
objetej rabatem, o ktérym mowa w pkt. 12 Regulaminu — Szczegétowych Warunkdw Uczestnictwa w Strefie
Gastronomicznej.

4b. KRYTERIUM ASORTYMENTU:

-+ produkty handmade - rekodzieto z dziedzin: bursztynnictwo, malarstwo, grafika, hafciarstwo, krawiectwo
autorskie, ceramika, kowalstwo, kaletnictwo, rzezbiarstwo, wikliniarstwo, wyroby z drewna oraz inne artystyczne
wyroby wlasne
produkty regionalne np. kaszubskie, goralskie
produkty regionalne m.in.: miody, przetwory z owocéw i warzyw, ekologiczne pieczywa i wypieki, sery, ryby,
tradycyjne wedliny, suszone owoce, orzechy, przyprawy, ziota, kawy, herbaty, pierniki, wyroby czekoladowe,
stodycze i inne produkty wyrabiane naturalnymi metodami
produkty gastronomiczne promujace tradycyjne kuchnie regiondw i $wiata oraz w formule take and go
produkty gastronomiczne wegetarianskie i weganskie
produkty promujace zdrowy styl zycia (np. eko, wege, kosmetyki naturalne, $wiece, mydta naturalne handmade,
art. zero waste)
produkty z certyfikatami/nagrodami
produkty w ekologicznych opakowaniach

4 c. ZABRONIONY ASORTYMENT/USLUGI
alkohole powyzej 18%
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asortyment do $wiadczenia ustug fryzjerskich np. warkoczyki i zwigzane z tym ustugi fryzjerskie, malowanie
tatuazy, pokazy baniek mydlanych

sprzet AGD, fotele do masazu, wyciskarki do sokow, obieraczki, czyszczenie okularéw, itp.

bielizna, posciel, reczniki, zabawki plastikowe, balony, okulary, perfumy, kosmetyki, obuwie i odziez
z produkcji masowej, towary imitujace znane marki

masowa/przemystowa bizuteria ze stali chirurgicznej lub innych nieszlachetnych metali - tylko po akceptacii
Organizatora

produkty niebezpieczne, np. maczety, noze

5. Miejsce handlowe typu Stoisko z lokalizacjg Premium wyznacza Organizator. Organizatorowi przystuguje prawo
wyboru oferenta do Stoiska z lokalizacjg Premium, ktdry w ocenie Organizatora daje rekojmie prawidtowe;
wspotpracy i ktdry podnosi wizerunkowe walory Jarmarku, majac na wzgledzie m.in. dotychczasowa wspdtprace,
unikatowo$¢ sprzedawanego asortymentu. Organizator wybranego oferenta zaprasza do udziatu w negocjacjach.
Zaproszenie do negocjacii jest indywidulang decyzjg Organizatora, a zatem Uczestnikom Jarmarku nie przystugujq
jakiekolwiek roszczenia z tym zwigzane. Optata eksploatacyjna z tytutu najmu ustalana jest z Uczestnikiem
Jarmarku w trybie indywidualnych negocjaciji, przy czym cena najmu nie moze by¢ nizsza niz cena podstawowa
okreslona w cenniku.

6. ,Strefa Premium” — obszar obejmujacy ulice lub jej odcinki wyznaczone przez Organizatora, w ktérym obowigzuje
inna stawka cenowa okreslona w cenniku, wyzsza niz cena podstawowa. Organizatorowi przystuguje prawo wyboru
oferenta do Strefy Premium, ktéry w ocenie Organizatora daje rekojmie prawidtowej wspotpracy i ktory podnosi
wizerunkowe walory Jarmarku, majac na wzgledzie m.in. dotychczasowg wspotprace, unikatowosc¢ sprzedawanego
asortymentu. Optata eksploatacyjna z tytutu najmu jest okreslona w cenniku dla Strefy Premium.

7. Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyjecia oferty uczestnictwa w Jarmarku lub wpisania uczestnika na
liste rezerwowg — niezaleznie od cze$ciowego lub catkowitego spetniania przez Uczestnika kryteriow wskazanych
w niniejszym Regulaminie Przyjecia Oferty - w szczegdlno$ci w przypadku ograniczonej dostepnosci Miejsc
handlowych.

8. Niniejszy regulamin stanowi integralng cze$¢ Regulaminu Miedzynarodowych Targdw Gdanskich S.A. dla
Uczestnikéw Jarmarku $w. Dominika 2025.



